Krakow, dnia 23 sierpnia 2016 roku

Krakowski Park Technologiczny sp. z o.o.
ul. Podole 60
30-394 Krakow

dot. postgpowania o udzielenie zaméwienia publicznego prowadzonego w trybie przetargu
nieograniczonego pn. ,Przygotowanie materialu graficznego i merytorycznego 4 —
stronicowego dodatku przeznaczonego do emisji w dwoch gazetach (dziemniki) o zasiggu
regionalnym wydawanych na terenie Wojewddziwa Malopolskiego oraz zakup powierzchni
reklamowej w dwdéch lokalnych wydawnictwach o zasiegu regionalnym wydawanych na
terenie wojewddziwa malopolskiego oraz na portalach internetowych, ktdre to zadanie
realizowane jest w ramach projektu pn. ,, Power up your Business in Mafopolska” (RPO WM
3.3.1)”, numer postgpowania: 1/2016/POWER UP

Whniosek
o wyjasnienie tresci SIWZ

Dzialajac w imieniu i na rzecz Wykonawcy — Spotki AGORA S.A. z siedzibg w Warszawie,
w zwigzku ogloszeniem przez Zamawiajgcego postgpowania o udzielenie zamoéwienia
publicznego jw., zwracam si¢ z wnioskiem o wyjaénienie nastepujgcych kwestii:

W zalgezniku nr 4 do SIWZ, Zamawiajacy wskazal na nastepujace wymagania w zakresie
przedmiotu zamdwienia:

* W zwigzku wymaganiami Zamawiajacego przedstawionymi w zalgczniku nr 4
Wykonawca wyjasnia, ze w $wietle zar6wno ustawy dnia 26 stycznia 1984 roku
Prawo prasowe, jak réwniez Kodeksu Dobrych Praktyk Wydawcow Prasy
niedopuszczalne jest przygotowanie przez Wykonawce jakichkolwiek tekstow
redakcyjnych, w tym dodatkdow redakcyjnych na zlecenie podmiotdw,
wspdlpracujacych z Wykonawea, ani takze zamieszczanie takich tekstow bez
odpowiedniego odrdznienia ich od tekstow redakeyjnych (artykuléw prasowych).

Dopuszczalne jest przy tym zamieszczenie odpowiedniego dodatku reklamowego
zawierajacego artykuly sponsorowane. Dodatek taki stanowi tekstowg forme reklamy
lub ogloszenia. Nalezy zaznaczy¢, ze wyglad dodatku i artykulu sponsorowanego,
w szczegOlnosci zastosowana czcionka, podzial tekstu, w kazdym przypadku musi
rézni¢ sie od materialdw redakcyjnych publikowanych w danym dzienniku.

Trzeba przy tym zaznaczyé, ze artykul sponsorowany przygotowywany jest
na podstawie materialdw dostarczonych przez klienta (tu: Zamawiajacego)
1 wykonywany jest przez osoby zatrudnione u Wykonawcy — copywriteréw. Osoby te
maja odpowiednig praktyke i do$wiadczenie w tym zakresie. Wykonawca informuje,

ze dziennikarze nie mogg przygotowywaé artykutéw sponsorowanych czy tez innych

materialdw przygotowywanych na zlecenie Zamawiajacego — zabrania tego zaréwno
ustawa Prawo prasowe, jak i Kodeks Dobrych Praktvk Wydawcow Prasy.

* Wrykonawca prosi o informacje, w zwigzku z wymaganiem Zamawiajacego w zakresie
wysokosci nakladu, czy naklad podawany przez Wykonawce w formularzu oferty ma
stanowi¢ tacznie co najmniej 20 000 egzemplarzy? Przykladowo, Wykonawca prosi
o potwierdzenie, ze dla spelnienia wymagan Zamawiajacego wystarczajacym jest



wskazanie przy dzienniku nr 1 (pkt. 4 formularza oferty) 11 000 egzemplarzy a przy
dzienniku nr 2 (pkt. 5 formularza oferty) 10 000 egzemplarzy.

Jednoczesnie Wykonawca zwraca uwaga, ze w formularzy oferty, zaréwno w pkt. 4,
jak 1 w pkt. 5 znajduje sic dwukrotnie wskazanie na naklad dziennika nr 1.
Wykonawca prosi o modyfikacje tego odnosnika i okreslenie w pkt. 5 formularza
oferty dziennika nr 2.

Wykonawca wnosi zatem o wyjasnienie tresci SIWZ w sposdb opisany powyzej — takie
dzialanie umozliwi innym podmiotom przystapienie do przedmiotowego postgpowania, dzieki
czemu zachowana zostanie zasada uczciwej konkurencji 1 réwnego traktowania.
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